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Introducción

• La sociedad contemporánea se ha venido construyendo bajo una lógica de
explotación irracional de los recursos naturales, de degradación ambiental y en
consecuencia del deterioro de la calidad de vida.

• A nivel mundial las Instituciones de Educación Superior (IES) han realizado
esfuerzos para desarrollar actividades de protección ambiental en sus planes y
programas de estudio.

• En las IES es importante implementar mecanismos para difundir conciencia
ambiental.

• En el año 2012 se inició en la Universidad Tecnológica Emiliano Zapata del
Estado de Morelos el programa institucional de campus sustentable



Metodología

. • Cualquier proyecto de investigación nace con la concepción
de una idea o como la consecuencia de algunos eventos
concurrentes en un campo determinado de trabajo

Sampieri sugiere 10
pasos de metodología
en la investigación
cuantitativa:



Metodología 

• La Investigación de
Mercados es: la
identificación, recopilación,
análisis y difusión de la
información de manera
sistemática y objetiva, con el
propósito de mejorar la
toma de decisiones
relacionadas con la
identificación y solución de
problemas y oportunidades
de mercadotecnia

Pasos para la Investigación e Mercados 



Resultados

• Hipótesis a comprobar: “Empleando técnicas de
investigación de mercado se puede implantar la cultura del
desarrollo sustentable dentro y fuera del campus de la
UTEZ, con base en una campaña de mercadotecnia bien
estructurada”.

• Los jóvenes egresados de la universidad

llevarán plantada la semilla del desarrollo

sustentable.



Resultados
• Áreas de oportunidad dentro del campus: desarrollar campañas de

difusión, donde todos los estudiantes estén informados sobre las
actividades que se realizan en la universidad sobre el tema de gestión
ambiental.

• Capacitación a la Docentes.
• Máquinas que trituran el PET e inyectora de plástico



Resultados

• Aprobación de un proyecto por
parte del PRODEP (contacto y
vínculo con el Programa de
Gestión Ambiental Universitario
(PROGAU) de la Universidad
Autónoma del Estado de
Morelos (UAEM). Esto ha
llevado a que la UTEZ sea parte
de la “Red de Instituciones de
Educación Superior para el
Desarrollo Sustentable”
(RIESDeS) )



Conclusiones

• Ante la actual crisis ambiental, se han buscado estrategias
para incorporar la dimensión ambiental en todos los niveles
y campos temáticos de la educación.

• Las IES han realizado esfuerzos para integrar la dimensión
ambiental en sus planes y programas de estudio, han
aplicado modelos de gestión ambiental que responden a
sus necesidades particulares y ha propuesto sistemas de
indicadores del desempeño ambiental.



RESULTADOS

A nivel mundial las IES han realizado esfuerzos pero no han 
sido suficientes, ciertas Universidades poseen numerosas 

experiencias exitosas, la mayoría de ellas han sido 
desarrolladas en muchos casos de manera aislada y poco 

difundidas, por lo tanto:

Es importante la interacción de redes de IES que permita el 
fortalecimiento de la docencia, la investigación y la extensión 

en materia de ambiente y desarrollo sustentable.
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